
経
営
に
活
か
す
統
計
再
考︵
２
︶

偶
然
・
交
絡
・
バ
イ
ア
ス
の
検
証

⊂　　⊃

　
西
川
　
拓
利
︵
に
し
か

わ
・
た
く
と
︶
コ
ン
サ
ル

テ

ン
グ
事
業
本
部
経
営

戦
略
第
２
部
コ
ン
サ
ル
タ

ン
ト

　
今
回
は

商
圏
分
析
を
題
材

に

統
計
分
析
で
陥
り
や
す
い

誤
謬
︵
ご
び

う
︶
と
そ
の
対

策
に
つ
い
て
解
説
す
る

統
計

分
析
は

収
集
デ

タ
か
ら
母

集
団
の
傾
向
を
推
測
す
る
手
法

で

経
営
の
意
思
決
定
に
用
い

る
際
に
は
因
果
効
果
を
解
明
す

る
こ
と
が
求
め
ら
れ
る

例
え

ば

出
店
立
地
の

検
討
で
は

影
響

を
与
え
得
る
他
の

条
件
は
変
え
ず

特
定
の
立
地

要
因
が
売
り
上
げ
に
与
え
る
影

響
を
見
極
め
る
こ
と
が
重
要

だ

本
稿
で
は

新
規
出
店
の

検
討
の
た
め
に
既
存
店
舗
の
商

圏
分
析
を
活
用
す
る
状
況
を
想

定
し

統
計
分
析
時
の
留
意
点

を
解
説
す
る


　
商
圏
分
析
で
は

既
存
店
舗

の
デ

タ
を
基
に
出
店
候
補
地

全
体
の
傾
向
を
つ
か
む
こ
と
を

目
指
す
が

既
存
店
舗
が
少
な

い
場
合
や
店
舗
ご
と
の
売
上
や

立
地
条
件
の
ば
ら
つ
き
が
大
き

い
場
合

得
ら
れ
た
相
関
が
偶

然
に
よ
る
も
の
で

出
店
候
補

地
に
当
て
は
ま
ら
な
い
可
能
性

が
高
ま
る

統
計
分
析
で
は


偶
然
に
よ
る
ば
ら
つ
き
を
織
り

込
ん
だ
区
間
推
計
や
Ｐ
値
を
用

い
た
検
定
を
行
う
こ
と
で

偶

然
の
影
響
範
囲
を
限
定
し
て
い

く


　
次
に

検
討
外
の
別
要
因
が

真
の
原
因
で
あ
る
可
能
性
に
つ

い
て
考
え
る

都
心
か
ら
地
方

へ
店
舗
展
開
し
た
企
業
で

人

口
密
度
と
売
り
上

げ
に
高
い
相
関
が

見
ら
れ
た
場
合


実
は
開
店
年
数
が
人
口
密
度
と

売
り
上
げ
の
両
者
と
相
関
す
る

真
の
原
因
︵
交
絡
因
子
︶
で
あ

る
か
も
し
れ
な
い

こ
の
因
子

に
気
が
付
か
な
い
と
地
方
出
店

を
過
小
評
価
し

誤

た
意
思

決
定
に
つ
な
が
る

統
計
分
析

で
は

立
ち
上
げ
期
間
を
区
別

し
た
層
別
解
析
や

開
店
年
数

を
変
数
と
し
て
組
み
込
ん
だ
重

回
帰
分
析
を
用
い
る
こ
と
で


交
絡
の
影
響
範
囲
を
限
定
す
る

こ
と
が
可
能
に
な
る


　
続
い
て

収
集
デ

タ
の
バ

イ
ア
ス
に
つ
い
て
考
え
る

既

存
店
舗
が
駅
近
立
地
に
集
中

し
て
い
る
場
合

い
ず
れ
の
店

舗
も
人
口
密
度
の
高
い
地
域

に
立
地
す
る
た
め

分
析
時
に

人
口
密
度
が
過
小
評
価
さ
れ

る
か
も
し
れ
な
い

バ
イ
ア
ス

は
偶
然
や
交
絡
と
異
な
り

影

響
範
囲
を
定
量
的
に
評
価
す

る
こ
と
が
で
き
ず

デ

タ
収

集
の
工
夫
か

バ
イ
ア
ス
の
方

向
性
と
程
度
を
推
論
し
て
補

正
を
か
け
る
こ
と
で
し
か
対
処

で
き
な
い


　
こ
こ
ま
で
説
明
し
て
き
た
よ

う
に

相
関
の
解
釈
に
は
﹁
因

果
性
﹂
以
外
に
﹁
偶
然
﹂﹁
交

絡
﹂﹁
バ
イ
ア
ス
﹂
の
三
つ
の

競
合
的
要
因
が
存
在
す
る
が


統
計
分
析
で
は
こ
れ
ら
の
各
要

因
を
排
除
ま
た
は
範
囲
を
限
定

す
る
こ
と
で

精
度
の
高
い
因

果
効
果
の
解
明
を
目
指
し
て
い

く

こ
の
際

交
絡
や
バ
イ
ア

ス
の
検
証
で
は
対
象
へ
の
質
的

な
理
解
も
求
め
ら
れ
る

一
方

で

こ
れ
ら
の
工
夫
を
施
し
た

と
し
て
も

要
因
同
士
が
循
環

的
な
因
果
構
造
を
持
つ
場
合
に

は

統
計
分
析
の
み
で
の
説
明

は
限
界
が
あ
り

要
素
還
元
的

な
思
考
で
は
な
く
シ
ス
テ
ム
全

体
を
俯
瞰
し
た
社
会
学
の
よ
う

な
思
考
が
求
め
ら
れ
る
場
合
も

あ
る


　
適
切
な
統
計
分
析
に
は

四

つ
の
競
合
的
要
因
と
統
計
分
析

の
限
界
を
理
解
し
た
上
で

現

場
の
持
つ
ド
メ
イ
ン
知
識
や
想

像
力
を
活
か
し

慎
重
に
因
果

性
を
検
証
す
る
こ
と
が
重
要

だ


︵
毎
週
木
曜
日
に
掲
載
︶

Ｃ中部経済新聞社 2 0 2 4 年 1 1 月 1 4 日 0 0 4 面 0 1 版 N o . 0 2


